
A TANTÁRGY ADATLAPJA 

1. A képzési program adatai 

1.1 Felsőoktatási intézmény Babeş–Bolyai Tudományegyetem Kolozsvár  

1.2 Kar  Politikai-, Közigazgatási és Kommunikációtudományi 

1.3 Intézet Újságírás Intézet 

1.4 Szakterület Kommunikációtudomány 

1.5 Képzési szint Alap 

1.6 Szak / Képesítés Digitális média 

 

2. A tantárgy adatai 

2.1 A tantárgy neve Új média és online kommunikáció 

2.2 Az előadásért felelős tanár neve dr. Botházi Mária 

2.3 A szemináriumért felelős tanár neve dr. Botházi Mária 

2.4 Tanulmányi év 2, 

3 

2.5 Félév 1 2.6. Értékelés módja Vizsga 2.7 Tantárgy típusa Kötelező 

 

3. Teljes becsült idő (az oktatási tevékenység féléves óraszáma) 

3.1 Heti óraszám  3 melyből: 3.2 előadás 2 3.3 szeminárium/labor 1 

3.4 Tantervben szereplő össz-óraszám 42 melyből: 3.5 előadás 28 3.6 szeminárium/labor 14 

A tanulmányi idő elosztása:  óra 

A tankönyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy saját jegyzetek tanulmányozása 24 

Könyvtárban, elektronikus adatbázisokban vagy terepen való további tájékozódás 20 

Szemináriumok / laborok, házi feladatok, portofóliók, referátumok, esszék kidolgozása 6 

Egyéni készségfejlesztés (tutorálás) 6 

Vizsgák 2 

Más tevékenységek: ..................  

3.7 Egyéni munka össz-óraszáma 56 

3.8 A félév össz-óraszáma 125 

3.9 Kreditszám 5 

 

4. Előfeltételek (ha vannak) 

4.1 Tantervi – 

4.2 Kompetenciabeli – 

 

5. Feltételek (ha vannak) 

5.1 Az előadás 

lebonyolításának feltételei 

terem+kivetítő 

5.2 A szeminárium / labor 

lebonyolításának feltételei 

terem+kivetítő 

 

 



6. Elsajátítandó jellemző kompetenciák 
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C2.3. A szakszerű kommunikáció érdekében alkalmazott médiaeszközök felismerése 

és használata.  

C2.5. Médiatechnológiák használata (írott szöveg, fotó, hang, kép) egy szakmai 

projekt létrehozásához  

C4.5 Egyéni részprojekt kidolgozása egy szerkesztőség és/vagy kutatói csoport 

tevékenységével összehangolva, egy projekt keretén belül  
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CT1. Reális megvitatása – elméleti és gyakorlati indoklás mellett – egyes szokványos 

szakmai problémáknak, ezek hatékony és deontológiai megoldása érdekében 

 

 

7. A tantárgy célkitűzései (az elsajátítandó jellemző kompetenciák alapján) 

7.1 A tantárgy általános 

célkitűzése 

 A tantárgy főként a webes kultúra 

átadására törekszik, arra, hogy bizonyos kulcsokat adjon a tájékozódásra és 

egyes jelenségek megértésére a new media világában. 

7.2 A tantárgy sajátos 

célkitűzései 

 

 

 

 

 

 

A médiafogyasztás mára közösségi élményé vált, talán túlzás nélkül állítható: 

kettős világban élünk szimultán, s e két világ közt a határ egyre elmosódóbb. A 

változásokhoz a hivatalos médiának is alkalmazkodnia kell. A leendő 

kommunikációs szakemberek számára elsődleges fontosságú az új médiavilág 

megismerése és megértése, hiszen a mainstream és alternatív média egyre 

szorosabb együttműködését jelzi a jövő. 

  

 

8. A tantárgy tartalma 

8.1 Előadás Didaktikai 

módszerek 

Megjegyzések 

1. Online 

médiakörnyezet. Bevezetés. 

Szóbeli előadás + 

multimédia  

– 

2. Kommun

ikáció online térben. 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

3. Mitől új az új Szóbeli előadás + – 



média? multimédia 

4.  Nyilvánosság, nyilvános tér.  

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

5. Hálózatok, hálózati világ. Mi látható a nyilvános 

virtuális térben?  

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

6. Nyitott képernyők világa 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

4. Új 

média, régi hírek. Az újságírás új útjai. 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

        8. Citizen journalism. Részvétel a hírgyártásban. Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

 

10. A blogok. Múlt és jelen. 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

11. Social media. A 

YouTube-jelenség 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

12. A volgok. 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

13. Virtuális közösségek. 

Facebook, Twitter 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

14. A szelfi. 

 

Szóbeli előadás + 

multimédia 

– 

15. Összefoglalás, 

áttekintés, kiértékelés 

 

 

 – 
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8.2 Szeminárium / Labor Didaktikai 

módszerek 

Megjegyzések 

   

 

  

   

   

 

  

   

   

 

  

 

 

9. Az episztemikus közösségek képviselői, a szakmai egyesületek és a szakterület reprezentatív 

munkáltatói elvárásainak összhangba hozása a tantárgy tartalmával. 

 A leendő kommunikációs szakemberek számára elsődleges fontosságú az alternatív médiavilág megismerése és 

megértése, hiszen a mainstream és alternatív média egyre szorosabb együttműködését jelzi a jövő. 

 

 

 

 

 

 

 

10. Értékelés 

Tevékenység típusa 10.1 Értékelési kritériumok 10.2 Értékelési módszerek 10.3 Aránya a 

végső jegyben 

10.4 Előadás  Jelenlét, aktivitás az órán vizsga 50% 

Online kommunikációs anyag készítése 50% 



gyakorlat 

    

   

10.6 A teljesítmény minimumkövetelményei 

  

Kötelező aktív jelenlét az órák 70 százalékán. 

 

 

 

 

 

Kitöltés dátuma   Előadás felelőse   Szeminárium felelőse 

2022.05.16     dr. Botházi Mária 

   

 

Az intézeti jóváhagyás dátuma      Intézetigazgató   

2022.05.30.                                    Conf. Dr. Radu Meza 


