
A TANTÁRGY ADATLAPJA 

1. A képzési program adatai 

1.1 Felsőoktatási intézmény BABEŞ–BOLYAI TUDOMÁNYEGYETEM 

1.2 Kar  POLITIKAI-, ÁLLAMIGAZGATÁS- ÉS 

KOMMUNIKÁCIÓTUDOMÁNYI KAR 

1.3 Intézet ÚJSÁGÍRÁS ÉS DIGITÁLIS MÉDIA 

1.4 Szakterület KOMMUNIKÁCIÓTUDOMÁNY 

1.5 Képzési szint ALAPKÉZPÉS 

1.6 Szak / Képesítés DIGITÁLIS MÉDIA 

 

2. A tantárgy adatai 

2.1 A tantárgy neve VÁLLALKOZÁSOK A DIGITÁLIS MÉDIÁBAN 

2.2 Az előadásért felelős tanár neve Prof. Dr. Tibori Szabó Zoltán 

2.3 A szemináriumért felelős tanár neve Prof. Dr. Tibori Szabó Zoltán 

2.4 Tanulmányi 

év 

3 2.5 

Félév 

1 2.6. Értékelés 

módja 

VIZSGA 2.7 Tantárgy 

típusa 

Kötelező 

 

3. Teljes becsült idő (az oktatási tevékenység féléves óraszáma) 

3.1 Heti óraszám 3 melyből: 3.2 előadás 2 3.3 szeminárium/labor 1 

3.4 Tantervben szereplő össz-óraszám 42 melyből: 3.5 előadás 28 3.6 szeminárium/labor 14 

A tanulmányi idő elosztása: óra 

A tankönyv, a jegyzet, a szakirodalom vagy saját jegyzetek tanulmányozása 5 

Könyvtárban, elektronikus adatbázisokban vagy terepen való további tájékozódás 5 

Szemináriumok / laborok, házi feladatok, portofóliók, referátumok, esszék kidolgozása 5 

Egyéni készségfejlesztés (tutorálás) 5 

Vizsgák 2 

Más tevékenységek: ..................  

3.7 Egyéni munka össz-óraszáma 33 

3.8 A félév össz-óraszáma 100 

3.9 Kreditszám 4 

 

4. Előfeltételek (ha vannak) 

4.1 Tantervi •  

4.2 Kompetenciabeli •  

 

5. Feltételek (ha vannak) 

 

5.1 Az előadás 

lebonyolításának feltételei 

•  

5.2 A szeminárium / labor 

lebonyolításának feltételei 

•  



6. Elsajátítandó jellemző kompetenciák 
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 C2.1 Az információkezelés, a médiakommunikáció, a médiarendszerek, a médiadinamika és a 

médiakommunikáció hatásainak elméleteinek azonosítása és megértése. 

- C2.3 Megfelelő technológiák használata a különböző információs termékek professzionális előállítása és 

kommunikációja során, tiszteletben tartva a nyilvánosság pontos tájékoztatáshoz való jogát. 

- C4.5 egyéni részprojektet végez egy szerkesztői és/vagy kutatócsoport munkájával együtt egy projekt 

elkészítése érdekében.  

- C6.2 A célközönség profiljával összhangban lévő szerkesztési célkitűzések kidolgozása  
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  - Hatékony multidiszciplináris csoportmunka technikák alkalmazása bizonyos feladatok 

hierarchikus szintek szerinti elvégzésével (CT2) 

 

7. A tantárgy célkitűzései (az elsajátítandó jellemző kompetenciák alapján) 

 

8. A tantárgy tartalma 

8.1 Előadás Didaktikai módszerek Megjegyzések 
1. Vállalkozás az új média kontextusában. 

Bevezetés a tanfolyam célkitűzéseibe 

Szóbeli/online prezentáció A tanterem felszereltségéhez 

hozzátartozik a kivetítő, 

hangszórókkal és minden diák 

részére számítógép kapcsolat 

7.1 A tantárgy általános 

célkitűzése 
• - A kurzus általános célja, hogy a hallgatók megismerkedjenek a 

vállalkozói szférával a digitális médiára alkalmazva, a technológiai 

robbanás és a hagyományos médiarendszerben kialakuló pénzügyi 

diszfunkcionalitás összefüggésében. 

7.2 A tantárgy sajátos 

célkitűzései 

 

 

 

 

 

 

• - A médiaipar dinamikájának és üzleti lehetőségeinek megismerése 

és megértése mind a meglévő, mind az új szervezetek számára. 

• - A vállalkozás alapjainak megismerése és megértése, mint például a 

költségvetés, a számvitel, a pénzügyek, a marketing, a bevételek, a 

kiadások stb. 

• - Olyan vezetői készségek elsajátítása, mint a tervezés, szervezés, 

vezetés, delegálás, tárgyalás, projektmenedzsment, üzleti etika stb. 

• - Az "új média ökoszisztéma" fogalmának ismerete és megértése a 

médiarendszer digitális átalakulásával összefüggésben. 

• - Vállalkozás tervezése, megvalósítása és fejlesztése az új média 

ökoszisztéma által kínált feltételek mellett. 

• - Tanulási és tanulási technikák a partnerekkel, technológiai 

szakértőkkel, kollégákkal való együttműködéshez az új digitális 

környezetben. 

• - Gyakorlati tapasztalatszerzés egy eredeti digitális projekt és a 

tanfolyam során kidolgozott üzleti modell létrehozásával. 

• - Annak megértése, hogy a technológia hogyan befolyásolja a 

médiakörnyezetet itthon és világszerte, és milyen szerepet játszik a 

médiaipar fejlődésében. 

 



2. Mi a menedzsment? Mi a vállalkozás? Szóbeli/online prezentáció A 

számítógép/platformok/kapcsolat 

lehetővé teszi, hogy a bemutatott 

tananyagot szinkronban vagy 

aszinkronban lehessen 

hallgatni/nézni. 

3. Új médiarendszer: meghatározás, 

jellemzők 

Elméleti és multimédiás 

prezentáció 

 

4. A vállalkozói lét első lépései: 

felelősség, finanszírozási források, üzleti 

terv 

Elméleti és multimédiás 

prezentáció 

 

5.Vállalkozás a digitális médiában: 

jelentések, sajátosságok, paradigmaváltás 

Szóbeli/online elméleti 

előadás és power point 

prezentáció - példák a 

tematikus anyagok 

meghallgatása/megnézése. 

 

6. Üzletépítés és készségek: az igények 

típusai, a digitális vállalkozások jogi 

formáinak típusai 

Szóbeli/online elméleti 

előadás. Fogalmak, 

típusok, 

 

7. Az ötlettől a sikerig a digitális 

médiában 

Elméleti/online bemutató 

példákkal 

 

8. Üzleti promoválás és terjeszkedés Elméleti/online bemutató 

példákkal 

 

9. Bevételi források. Új üzleti modellek a 

digitális médiában 

Elméleti/online bemutató 

példákkal 

 

10. Innovatív környezetek. Az ötlettől a 

sikerig 

Elméleti/online bemutató 

példákkal 

 

11. A technológia munkába állítása: platform, 

CMS, közösségi média kiválasztása 

Elméleti/online bemutató 

példákkal 

 

12. Szembenézés a piaccal: tanulmányok 

és stratégiák 

Elméleti/online bemutató 

példákkal 

 

   

   

Könyvészet 
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8.2 Szeminárium / Labor Didaktikai módszerek Megjegyzések 

1. A médiafinanszírozás típusai. 

Start-up, projektfinanszírozás, 

tömegfinanszírozás 

Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 

 

2. Romániai vállalkozói tevékenység: 

jellemzők, modellek. Beszélgetés 

meghívottal 

Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 

 

3. A lokális média új ökoszisztémája Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 

 

4. Üzleti terv. Média üzleti modellek. 

Beszélgetés meghívottal 

Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 

 

5. Új média üzleti modellek. Beszélgetés 

meghivottakkal 

Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 

 

6. Innováció a digitális vállalkozásban Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 

 

7. Az újságírás alkalmazkodása a digitális 

korhoz. 

Bemutató, csoportos 

megbeszélés, beszélgetés 
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9. Az episztemikus közösségek képviselői, a szakmai egyesületek és a szakterület reprezentatív 

munkáltatói elvárásainak összhangba hozása a tantárgy tartalmával. 

•  A digitális médiavállalkozás (a médiavállalkozáshoz hasonlóan) egy új tudományág, amely a 

digitális technológiával együtt alakult ki és fejlődött, így rendkívül aktuális.  

• - A téma viszonylag új mind a tudományos, mind a szakmai közösségek számára. 

• - A tudományág lehetővé teszi az új vállalkozói elméletek kikísérletezését és tesztelését, a 

kedvezményezettek pedig a kurzus frissdiplomásai lehetnek. 

 

 

 

 

10. Értékelés 

Tevékenység típusa 10.1 Értékelési kritériumok 10.2 Értékelési módszerek 10.3 Aránya a 

végső jegyben 

10.4 Előadás  A vállalkozói szellem 

fontosságának, 

fogalmánakmeghatározása  

és megértése a digitális 

médiában 

Írásbeli vizsga 20 

A különböző - 

hagyományos és digitális - 

finanszírozási modellek 

ismerete és megértése 

Írásbeli vizsga 15 

 Egy digitális média 

területén működtethető 

üzleti terv elméleti 

kidolgozására és 

megvalósítására való 

képesség. 

Írásbeli vizsga, 

záródolgozat értékelése 

50 

https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/21670811.2016.1246373


 Képesség az új média 

szabályainak megértésére 

és alkalmazására, valamint 

nyitottság az új 

megoldások iránt. 

Irásbeli vizsga, részvétel a 

szervezett 

tevékenységekben 

15 

10.5 Szeminárium / Labor Részvétel a javasolt 

tevékenységekben, 

kezdeményező szellem a 

szemináriumi 

tevékenységben 

A diák félév során végzett 

tevékenységének 

monitorizálása 

25 

Képesség a tanult 

fogalmak megértésére, 

elsajátítására és 

alkalmazására. 

A diák félév során végzett 

tevékenységének 

monitorizálása 

35 

 Képesség a záró projekt és 

a javasolt szemináriumi 

témák szakszerű és 

felelősségteljes kezelésére. 

A diák félév során végzett 

tevékenységének 

monitorizálása 

40 

10.6 A teljesítmény minimumkövetelményei 

Terv készítése az új információs és médiatechnológiák használatára egy konkrét információkezelési 

és/vagy szakmai kommunikációs projekthez az online térben. 

- Vállalkozói projektterv kidolgozása és bemutatása a digitális környezetben 

 

 

Kitöltés dátuma   Előadás felelőse   Szeminárium felelőse 

15.05.2022.    Dr. Tibori Szabó Zoltán  

 

Az intézeti jóváhagyás dátuma      Intézetigazgató 
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